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Nima Benati
coni gioielli
dell'estate

Con cerchi e catene
La seconda giovinezza
dei gioielli «facili»

Morellalo, lestimonial Aurora Ramazzolli

a catena con finitura
dorata e cristalli pen-
denti, gli orecchini a
cerchio. Ecco le ten-
denza dell'estate in fatto di
gioielli. Massimo Carraro,
presidente ¢ amministratore
delegato di Morellato Group,
Tavvocato che negli anni No-
vanta acquisto il brand di ¢in-
turini per orologi fondato nel
1930 a Venezia, portandolo a
diventare il primo gruppo ita-
liano di bijoux, dice che i suoi
«gioielli facili» stanno viven-
do una seconda giovinezza.
«Dall’anno scorso abbiamo
intrapreso un percorso nuo-
vo, fatto di maggiore raffina-
tezza sempre con un tocco di
gioia. T «gioielli da vivere» (lo
slogan degli inizi) oggi sono
pil sofisticati e il consumato-
re lo apprezza, «come dimo-
stra un eccellente 2021».
Un rinnovamento partito
soprattutto dal prodotto per

Qrecchini della collezione Poetica

poi essere declinato nella
campagna di comunicazione,
che per l'estate 2022 vede an-
cora Aurora Ramazzotti pro-
tagonista come testimonial
con le catene, gli orecchini e
gli anelli della collezione Poe-
tica portati sovrapposti, se-
condo tendenza. E fotografata
da Nima Benati (742 mila fol-
lower) che ha anche il ruolo di
social ambassador.
«Personalita diverse testi-
moni del proprio tempo, co-
me lo sono anche i gioielli»,
osserva Carraro che rifiuta la
distinzione netta tra bijoux
preziosi ¢ fantasia. «Torna la
moda d'impatto degli Anni
Novanta, e quindi l'oro giallo,
che noi interpretiamo nei me-
talli preziosi come argento e
acciaio, trattati con una polve-
re d'oro 18 k. Ci sono studi bel-
lissimi sui gioielli come lin-
guaggio, strumento di comu-
nicazione, dalle tribu africane
fino ai giorni nostri».
«Eleganza, design e capaci-
ta di rinnovarsi sono i valori
del brand veneto riconosciuti
a livello internazionale», os-
serva l'imprenditore. Primo
mercato I'Tlalia, quindi I'Turo-
pa (Spagna e Francia), ma an-
che Medio Oriente e Asia.
«Quattrocento i negozi mo-
nomarca e vogliamo conti-
nuare a crescere e parlare ai
consumatori con una campa-
gna che coinvolge stampa, tv
¢ i social media attraverso cui
lanceremo il progetto #Mo-
rellatoNextTalent per valoriz-
zare tre talenti italiani nel-
Tambito dell'immagines.
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